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Grau en disseny i creació digital 

  



 

INTECIONALITAT COMUNICATIVA 

 Com a principals conceptes del disseny d’un prospecte fictici per a una 

editorial d’impressió, tenen d’haver-hi una sèrie de factors per fer-lo apte. Farem 

un disseny atractiu amb una qualificació dels diversos producte i a l’hora cridaner 

en les demandes del nostre client amb la motivació de ser divulgat, tant en xarxes 

socials com per el públic majoritari. 

 En el cas de “Bodegas Ampuria” client fictici, és molt important destacar 

les visites guiades a les fàbriques, com una classificació acurada dels diferents 

vins que s’hi fabriquen. 

 

 

RETICULA DESPLEGADA 

 Els requisits indispensables per fer l’encàrrec, són 8 planes oposades, de 

mides quadrades de 15 cm, amb un sagnat de 3 mm entre columnes i a més de 

dos columnes per retícula. 

 El meu criteri final de si aplicar un reticulat de 3 columnes i aplicar-se en 

aquestes pautes per compondre l’encàrrec desitjat. Hem volgut dissenyar una 

retícula de 4 columnes, sense aplicaments més que fotografia al costat de text, 

2 columnes per cada, i si tenir de fer èmfasis en les necessitats de l’encàrrec per 

poder donar la informació centrada i ampliada en dues columnes centrals de la 

retícula corresponent.  

 El resultat final amb una combinació tipogràfica diferent dels texts amb els 

rètols ha sigut empaquetat, maquetat i publicat finalment en el següent enllaç: 

 

https://indd.adobe.com/view/1f179a6b-7cb9-48b4-89b4-025938483712 

https://indd.adobe.com/view/1f179a6b-7cb9-48b4-89b4-025938483712


CONTRASTOS COMPOSITIUS DE LA DONIS-DONDIS 

 

La realització del follet per editorials 

gràfiques ens hem de fer basar en principis 

de contrastos compositius més prioritaris 

que poden ser múltiples d’ells, com ara 

l’harmonia, seqüencia, simplicitat, 

continuïtat o regularitat, però en el nostre 

treball gràfic ens hem basat tota la feina en 

el contrast més característic el de la 

simetria. 

 Totes aquest atributs per a dissenys 

o als seus contraris ens faran denominar 

d’esser un treball llegible i adient per els 

potencials clients o acabarà sent tot l’efecte 

contrari. 

 

 

 

 

CONTRASTOS CROMÀTICS 

    De la classificació d’Ittem ens hem fet 

valer per el disseny del prospecte com 

les games de colors dels rosats, roigs i 

grocs, els tres composen un contrasts 

cromàtic ‘De complementari’ de tal 

classificació en els que determinen tres 

gammes per a una identitat pròpia. 

 Per fer la fusió dels colors bastant 

diferenciats el groc sobretot dels rosats i 

els roigs, la tècnica que jo he volgut 

experimentar a sigut la disminució 

d’opacitat, o sigui el seu oposat la 

transparència d’imatges sobre posades. 

He aconseguit un acabat excel·lent. 

 

 

 

 



MOSTRA TIPOGRÀFICA 

 Per a la realització d’aquest disseny, tenim d’aplicar dos estils tipogràfics 

diferents, he cercat com a principal diferència fos amb gràcia per els texts i de 

pal sec per els rètols d’aquesta tercera activitat. 

 

Per la realització de 

tots els rètols en el 

disseny del follet, he 

escollit una estil de 

tipografia de les 

modernes lineals 

humanístiques amb 

sans serif o pal sec, 

anomenada la ‘Gill 

Sans MT’. 

 

 

 

 

 

 

Per tots els texts dels 

vins així com informatiu 

d’activitats, o lloc webs 

de suport, com les 

llicències atribuïdes, 

hem decidit cercar un 

estil tipogràfic moderna 

amb gràcia i de la 

categoria de les Didones 

mecàniques anomenada 

‘Rockwell’.  
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